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DERGI HAKKINDA

Sosyal ve Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi (ASEAD)(Eurasian Journal of Social
and Economic Research (EJSER) 2013 yilinda kurularak, 2014 yilinda Tiirkge ve
Ingilizce dilinde yayimnlanmaya baslayan ulusal hakemli elektronik bir dergidir.

2017 yilindan itibaren Aylik olarak yayimlanmaya, 2022 yilindan itibaren ise senede en
az dort defa yayimlanmaya baslayan ASEAD (Avrasya Sosyal ve Ekonomi
Arastirmalar1 Dergisi) TUBITAK-ULAKBIM tarafindan veri tabaninda taranmakta,
Dogentlik ve Tesvik bagvurularinda kabul gérmektedir.

ASEAD akademisyenlerin bireysel veya disiplinler arast ortak ¢aligmalar yapmasina
aracilik etmek, geng akademisyenlere yeni ufuklar kazandirarak tesvik etmek,
akademisyenlere ortak galigmalar yapabilecekleri yeni konular hakkinda fikir ortami
Olusturmak, yeni kiiltiir ve cografyalarla tanismalarina imkan saglamak amaciyla
sosyal bilimler alaninda sempozyumlar diizenleyerek akademik anlamda katkilar
saglamaktadir.

Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi’nde yayinlanan eserlerdeki
goriisler ve sorumluluk yazarina aittir. Yayimn haklar1 sakli olup izinsiz hi¢bir sekilde
cogaltilamaz.

Uluslararas1 hakemli ve alan indekslerinde taranan bir dergi olan Avrasya Sosyal ve
Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi’nin tarandigi indexler:

ASEAD Dergisi ULAKBIM DERGI PARK Linki :
http://dergipark.ulakbim.gov.tr/asead/user

TUBITAK

ULAKBIM
Turkiye Diyanet Vakfi
Eﬂ ISLAM ARASTIRMALARI MERKEZI
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Tletisim Adresi / Contact Info

e-mail: aseadeditorl@gmail.com

Web: http://dergipark.gov.tr/asead

www.aseaddergi.com
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OZET

Sosyal medyadaki cesitli igerikleri, takipgilerine sunduklar1 ¢evrimigi {inleri sayesinde
satis, pazarlama, reklam vb. faaliyetleri ile lirlinlere dair ek kazanglar, ¢ekip yayimnladiklari ¢esitli
videolar, canli yayinlar, cevrimi¢i oyunlar araciligiyla elde ettikleri gelirler iizerinden
vergilendirilmelilerdir. Ancak uygulamada bir¢ok fenomenin vergisel yiikiimliiliiklerini siklikla
yerine getirmedikleri goriilmektedir. Nitekim 11.09.2022 itibariyle Hazine ve Maliye Bakanligi
tarafindan vergisel sorumluluklarini yerine getirmemis 588 kisi hakkinda islemde bulunulmustur.
GVK miikerrer 20/b uyarinca; facebook, youtube, twitter, instagram tizerinden reklam vb. gelirler
elde edenlere 26 Ekim 2021 tarihli Resmi Gazete’de ongoriildiigii tizere ilgili fenomenlerin
hesaplarina para girisi olan bankalar tarafindan %15 oraninda vergi kesintisi yapilacagindan,
ilgililerin 2022 i¢in 880 bin TL gelir haddini asmamalar1 durumunda defter tutma, beyanda
bulunma, vergi 6deme yiikiimliiliiklerinin bulunmadigi belirtilmektedir. Ancak 880 bin TL’lik
haddin asilmas1 durumunda beyanname verilip, hesaplanan verginin ddenmesi gerekmektedir.
Ayrica ¢alismada 01.03.2020°de yiiriirliige giren dijital hizmet vergisine(DHV) ve gelisimine,
istisna ve muafiyetlerine ve fenomenlerin vergilendirilmesi ile ilintisine, DHV nin uygulamasina

yonelik elestiri ve Onerilere deginilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kayitdisi Ekonomi, Sosyal Medya Fenomenleri, Radar Sistemi,
Vergileme, Tiirkiye
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TAXATION OF PHENOMENA
Prof. Dr. Ahmet Burcin YERELI
Assoc. Prof. Dr. Isil F. O. SAHIN
ABSTRACT
By means of the various content on social media and the online reputation they offer to
their followers, they can be used in sales, marketing, advertising, etc. additional earnings related
to their activities and products, various videos they shoot and broadcast, live broadcasts, online
games should be taxed on their income. However, in practice, it is seen that many phenomena
often do not fulfill their tax obligations. As a matter of fact, as of 11.09.2022, the Ministry of
Treasury and Finance took action against 588 people who did not fulfill their tax responsibilities.
In accordance with GVK reiterated 20/b; Facebook, Youtube, Twitter, Instagram advertising etc.
It is stated that, as foreseen in the Official Gazette dated 26 October 2021, a 15% tax deduction
will be made by the banks with money inflows to the accounts of the related phenomena, for those
who earn income, if they do not exceed the income limit of 880 thousand TL for 2022, they are
not obliged to keep a book, make a declaration, or pay taxes. However, if the limit of 880 thousand
TL is exceeded, a declaration must be submitted and the calculated tax must be paid.

Keywords: Informal Economy, Social Media Phenomena, Radar System, Taxation,
Turkey

GIRIS

Dijital platformlarda kullanilan jargon/teknik dilde kimi zaman kavram kargasasi
yasanmaktadir. Bunun nedenlerinden bazilar1; blogger, influencer, freelance tiirevi kavramlarin
heniliz dilimizde tam bir karsiliklarinin bulunmayisi, yabanci dilde kavramlar olmalar1 ve
uygulamada yanlislikla birbirlerinin yerine siklikla kullanilmalaridir. Ornegin; blogger olan kisi
belirli bir internet sitesinde kendi adina olusturdugu blogda yazmaya ya da blogu i¢in igerik
iiretmeye devam eden ve bu faaliyetini slirdiiren kisidir. Hizmetlerin internette ihtiya¢ duyanlara
ulastirilabilmesinde hizmet arabuluculugu yaparak hizmete ihtiyaci olanlarla hizmet saglayanlari
bulusturan web siteleri bulunmaktadir. Bu tiir ortamlarda hizmet saglayan kisilere freelance
denilmektedir. Bunlar serbest ¢alisan hizmet talep edilen konunun uzmanlaridirlar. Bunlar tasarim,
danismanlik, ceviri vb. hizmetler sunup, hizmetlerine iligkin 6demeleri website ydneticisi
sirketlerden alirlar. Instagrammer; Instagram’a siklikla icerik iireten ama insanlar1 veya belirli bir
kitleyi heniiz paylagimlar ile etkileyemeyen kisilere Instagrammer denir. Youtuber’lar ise; diizenli
sekilde Youtube’a igerik iireten ve Oncelikle Youtube igin iirettigi igerikle anilan kisilerdir. Bir
sosyal medya mecrasinda (herhangi bir dijital platformda) kuvvetli bir izleyici kitlesi olan ve igerik
urettigi alanda kanaatlerine onem verilen kisilere “Influencer” denir. Facebook’ta, bir blogda,
Snapchatte ya da Twitter’da da yiiksek takip¢i sayisina erigsmis etkilesimi yiiksek hesaplar birer
“Influencer” dir. Bir¢ok kaynakta influncer ve fenomen kavramlarinin esanlamli kullanildigina
rastlanilmaktadir.
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Ancak zaman i¢inde dogal olarak kitleler tarafindan tercih edilen ve ¢ok biiyiik kitlelerce
vazge¢ilmez olanlara fenomen denilmektedir. Fenomen olan seyin tiklanma, takip diizeyi/
poptilerligi siirekli yiiksektir. Dolayisiyla calismada oOncelikle fenomenlere ve faaliyetlerine,
fenomenlerin elde ettikleri gelir tiirlerine ve literatiirde neredeyse hi¢ birarada degerlendirmeye
alinmamis ancak ikisi de dijital faaliyetlerin vergilendirilmesi konusunun alt bagliklar1 olan iki ayr1
konunun ikinci ve tiiketim ile iligkili ayagi olan dijital hizmet vergisinin gelisimine ve dijital
hizmetlerin vergilendirilmesine iliskin gesitli goriislere ve Onerilere yer verilmektedir.

1. FENOMENLER VE FAALIYETLERI

Covid 19 salgmi ve modern cagin kolay iletisim ve hizmet erisimi saglayan
uygulamalardaki artiglarin, yalniz ve depresif insan sayisindaki artislarin da etkileri ile hizla
ylikselis gosteren sosyal medya kullanimi, pazarlama stratejilerinde firmalarin yaklasik %70’inin
fenomenlerden yararlanmay1 tercih etmelerine neden olmustur. Bu durum tipki 70’lerde
radyolarda, 80’lerde ise televizyonlarda {inlii kisilerin reklamlarda tirlin tanitiminda kullanilmasina
benzemektedir.

Dolayisiyla 2022°de firmalarin siklikla kullandig1 pazarlama teknikleri arasinda; video
pazarlama igerikleri, verinin giiciinden yararlanma, sosyal medya igerigi, sanal olaylar,
etkileyici/influencer pazarlama ve kisisellestirme bulunmaktadir (Bannerflow, 2022). Ayrica
kullanilan taginabilir akilli cihazlarin g¢erez politikalar1 benzeri uygulamalarla kullanicilarin
tercihlerinin ve ilgilerinin neler oldugu iiriinler ve firmalar bazinda netleserek hedef kitlenin ortaya
cikmasma katkida bulunduklart bilinmektedir (Bozdogan, Bayramoglu, 2022: 827). Buradan
hareketle Influencer pazarlama endiistrisinin degeri; 2021°deki 13,8 milyar dolardan yillik
%18,8’lik bir artisla 2022°de 16.4 milyar dolara ulagmigtir (Oberlo, 2021).

Youtube, Google, Instagram, Facebook faaliyetleri gelirleri temelde g tiirdiir.
Bunlar; reklamlarin (hizmet) satilmasi1 (adwords, video), reklamlarin (hizmet) alinmasi (adsense)
ve reklam hizmetinden gelir elde edilmesidir. Fenomenlerin faaliyetleri ve gelirleri ise; t¢lii bir
ayrimla agiklanabilir. Bunlardan ilki sosyal medya igerik iireticiligi faaliyetidir. ikincisi; dijital
platformlar tarafindan elde edilen reklam gelirlerinden fenomenlere yapilan 6demelerdir. Ornegin;
sosyal medya igerik treticiligi faaliyetinde iiriin tanitim faaliyeti, ile dijital platform i¢in iiretilen
iceriklerin tiklanma oranina gore fenomenlere pay 6denmesi ve telefon, tablet gibi mobil cihazlar
icin uygulama gelistirenlerin elde ettikleri kazanglar bu kapsamdadir. Digerinde ise; dijital
platform reklam gelirlerinin bir kisminin fenomenlere 6denmesi ile gelir elde edilmesinde; gelir
bedellerinin faturalandirilmasi ve faturalar tizerinden vergi verilmesinde; gelir bedeli iizerinden
alimacak 2022 icin uygulanan vergi oranlari;
Kurumlar vergisinde oran: %23 (sermaye sirketleri), gelir vergisinde oran: %15 ila %35 (sahis
isletmeleri) ve KDV orani; % 18’dir. Sonuncusu ise fenomenler dahil tiim dijital ortam
kullanicilarini kapsayan; dijital ortamdaki diger gelir getirici faaliyetlerdir.
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Dijital ortamlardaki diger gelir getirici faaliyetler ise; popiilerligi yiiksek(takipgisi fazla)
bir sosyal medya hesabini veya bir web sitesini satarak gelir elde etmek, sanal oyun mecralarinda
oyun ic¢i trlinler alip satarak gelir elde etmek, ilgili platformlarda kendi tasarimlarini yapip,
sergilemek ve satmak suretiyle gelir elde etmek, kisisel yetenekleriyle sanat eserleri tiretip, bunlari
satip, kiraya vererek gelir elde etmek, notebook, tablet veya akilli cihazlar i¢in uygulama
gelistirerek gelir elde etmek, uzmanlik alanlarinda dijital ortamda dersler, kurslar vererek gelir
elde etmek, bazi dijital platformlarda proje bazli isler alip bunlari teslim etmek, kripto para
yatirimlarindan gelir elde etmektir(Biiytik, 2021).

2. FENOMENLERIN ELDE ETTiKLERiI GELIiRLER

Tiirk vergi sisteminde bir faaliyet, ticari bir organizasyon icerisinde, sermayeye dayali
olarak devamli surette yapiliyorsa ticari kazang, devamlilik unsuru yoksa arizi ticari kazang séz
konusudur. Faaliyet sermayeden ziyade kisisel bilgi, emek, uzmanliga dayaniyorsa serbest meslek
kazanci s6z konusudur. Dolayisiyla, her iki kazang tiirii arasindaki en onemli fark faaliyetin
agirlikli unsurunun sermaye olup olmamasi ve faaliyetin ticari organizasyon iginde yapilip
yapilmamasidir. Ozelgelere gore; sosyal medya fenomenlerinin ve Youtuber’larin elde ettikleri
gelirin niteligi konusunda Gelir Idaresi Baskanlig1 (GIB)nin goriisii bu gelirlerin ticari kazang
oldugu yéniindedir. GIB, 19.02.2016 tarihinde verdigi bir 6zelgede, ticari reklamlarin internet
ortaminda daha cok tiiketiciye ulagsmasini saglayacak ortami saglayan ve devamli bir bagimlilik
iliskisi i¢cinde olmadigr iinlii ya da {insliz sosyal paylasimci kisilere reklamin goriintiilenme
sayisina gore 6deme yapan bir sosyal medya platformunun basvurusuna, “sahip olduklar1 sosyal
medya hesaplarina ait sayfalarda ticari bir organizasyon igerisinde, devamli olarak reklam hizmeti
veren gercek kisilerin ticari kazang agisindan gelir vergisi miikellefi olmalar1 gerekmektedir”
yoniinde gbriis bildirmistir. GIB, 13.11.2019 tarihli 6zelgede ise internet ortaminda verilen reklam
hizmetlerinden (Youtuber) gelir elde eden, baska geliri olmayan, kendisine Google firmasi
tarafindan 6deme yapilan bir kisinin sorusuna, “sahsiniza ait internet sitesi alaninda yayinlanan
reklamlardan dolayr Google firmasi tarafindan adimiza yapilan O6demelerin Gelir Vergisi
Kanununun 37°nci maddesine gore ticari kazang olarak degerlendirilmesi, mevcut gelir vergisi
miikellefiyet kaydiniz devam ettirilerek s6z konusu gelirinizin Gelir Vergisi Kanununun 85’inci
maddesine gore yillik gelir vergisi beyannamesi ile beyan edilmesi gerekmektedir” yoniinde goriis
bildirmistir. GIB, 21.01.2020 tarihli 6zelgesinde ise vergi miikellefi olan ya da olmayan kisi veya
kurumlara ait, Facebook, Instagram ve diger sosyal medya araglarinda hesaplar olusturup, bu
hesaplarda gorseller, reklam filmleri ve video paylasimlar: yaparak takipci sayilarinin arttirilmast,
takibi, yonetimi (sosyal medya yOnetimi) isinin ticari kazang hiikiimlerine gore vergilendirilecegi
yoniinde goriis agiklanmistir. GIB’in 11.12.2020 tarihli 6zelgesinde ise; Youtube kanali bulunan ve
bu kanala yiiklenilen icerikler nedeniyle Youtube AdSense hesabina bir defaya mahsus yapilan
odemenin de ticari kazang oldugu yoniinde goriis bildirmistir (GIB, 2020).
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GIB, sosyal medya platformlarini bir ticari organizasyon kabul etmekte ve burada icra
edilen faaliyetler ve yliklenen igeriklerin siirekli bir kazang elde etme potansiyeli tagimasi
nedeniyle ticari kazangta devamlilik unsurunu sagladigini belirtmektedir. Sosyal medya
gelirlerinin ticari kazang olarak kabul edilmesi, Vergi Usul Kanunu uyarinca miikellefiyet tesis
ettirme, defter tutma, fatura kesme, siirekli beyanname verme gibi yiikiimliiliikleri de beraberinde
getirmektedir. Ayrica, kazang sahiplerinin KDV miikellefiyetleri de s6z konusu olmaktadir. Ancak
sosyal medya fenomenlerinin ve Youtuberlarin gelir elde ettikleri faaliyetin sermayeden ziyade
emek, uzmanlik, sOhret gibi faktorlere dayandigi asikardir. Bu nedenle, sosyal medya
fenomenlerinin bir ticari organizasyon olarak degerlendirilebilecek dijital platformlar araciligiyla
elde ettikleri gelirlerin ticari kazangtan ziyade serbest meslek kazanci olarak kabul edilmesi yararli
olacaktir.

Nitekim Youtube’dan elde edilen gelirin ticari kazang kapsamina alinabilmesi igin;
faaliyetin; sermaye ve emege dayanmasi, devamli ve bir organizasyon dahilinde gergeklestirilmis
olmasi, hacim, gelir ve kazan¢ potansiyeline sahip olmas1 gereklidir. Organizasyonun varliginin
tespitinde; isyeri agma, is¢i ¢alistirilmasi, ticaret siciline kaydolunmasi, sanal dahi olsa isyerinin
varlig1 vb. unsurlarin varligi aranmaktadir. Organizasyonun olmadiginda ise; ticari faaliyetin
belirleyici 6zelligi olan devamlilik unsuru aranir. Bunun i¢in ilgili faaliyetin bir takvim yilinda
birden fazla tekrarlanmasi durumunda devamlilik arz ettigi kabul edilecektir. Diger yandan
Ormegin; miihendislik olan bir kisinin bos zamanlarinda kisisel ¢alismalar1 sonucu alan ile ilgili
teknik bilgiler paylastigi ¢ektigi youtube videolar: (8 adet) yiikleyerek, 2020°de ilgili Youtube
faaliyetinden 8.000 TL gelir elde etmisse, bir takvim y1l1 icerisinde 8 adet video yliklenilmesi 1lgili
faaliyetin devamliliginin kaniti mahiyetindedir. Ancak serbest meslek kazanglarinin elde edilmesi
acisindan en 6nemli unsur yalnizca devamlilik degil; s6z konusu mesleki faaliyetin mutat meslek
halinde ifa edilmesidir. Bu nedenle bir takvim yilinda birden fazla Youtube’a video yiiklenilmesi
dolayistyla devamlilik unsuru olugsa da séz konusu faaliyet mutat meslek halinde ifa
edilmediginden dolay1 elde edilen kazang serbest meslek kazanci degil; diger kazang ve irat
olacaktir. Zira sahsin gecimini sagladigi meslek, yani asil isi miithendisliktir. Dolayisiyla 8.000
TL’lik gelir GVK’nin “Arizi Kazanglar” bashikli 82/4 maddesinin “Arizi olarak yapilan serbest
meslek faaliyetleri dolayisiyla tahsil edilen hasilat” hilkkmii geregince diger kazan¢ ve irat
olacagindan (arizi serbest meslek kazanci) dolay1 faaliyetin arizi serbest meslek kazanci
hiikiimlerine gore vergilendirilmesi gerekir. Ote yandan 82. maddenin 2. fikrasi uyarinca bir
takvim yilinda elde edilen arizi kazanglar toplaminin (305 Seri No.lu Gelir Vergisi Genel Tebligi
ile 2020 yili i¢in 40.000 TL.) kismu gelir vergisinden miistesnadir. Dolayisiyla Bilgisayar
programcisi tarafindan ayni1 kanunun 86/1-a maddesi uyarinca, elde edilen 8.000 TL’ lik gelir i¢in
yillik beyanname verilmez, diger gelirler icin beyanname verilmesi halinde bu gelir beyannameye
dahil edilmez. Bununla birlikte elde edilen kazancin istisna tutarini agmasi halinde asan kisim i¢in
beyanname verilecek ve vergilendirmeye tabi olacaktir (Aydemir Bakag, 2020: 272-276).
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Buna karsilik dijital hizmetlerin vergilendirilmesinin diger ayagmi olusturan igerik
ireticiligi faaliyetlerinden elde edilen gelirlere iliskin olarak 2018’de Resmi Gazete’de
yayimlanan 476 Sayili Cumhurbagkan1 Karari, dijital icerik dretici/ tasarimcilarinin
vergilendirilmesi konusunda getirilmis baglayici nitelikte bir diizenlemedir. Bu karar kapsaminda
kazancin miktarma bakilmaksizin dijital platformlardan gelir elde edildiginde, elde edilen gelir
icin kesinlikle firma kurulmasi, beyanname verilmesi ve bu faaliyetlerin kazancin iizerinden
vergiye tabi tutulmasi gerekiyordu. Bu durumda katlanmaniz gereken 6demeler: Bag-kur primi,
kira, calistiginiz mali miisaviriniz i¢in yapmaniz gereken 6deme, beyanname damga vergisi, %18
KDV, ortalama %25 kurumlar ya da gelir vergisi (gelir vergisi artan oranli) vb diger 6demelerdi.
Bu durum haliyle hem uygulama gelistiriciler hem de sosyal medya fenomen ve Youtuber’lar i¢in
oldukca zor ve maliyetliydi. Ancak 2022’de sosyal ag icerik iireticileri ve mobil uygulama
gelistiricilerine yonelik vergilendirme konusu 26 Ekim 2021 Sali giinii Resmi Gazete’de
yayimlanan “7338 Sayili Vergi Usul Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair
Kanun” ile 193 sayili Kanun’un miikerrer 20/B bendine eklenerek acgikliga kavusmustur. Buna
gore; Nitekim 7338 no’lu kanuna gore; sosyal medya fenomenleri ve youtuber’larin sosyal
paylasim aglar tizerinden elde ettikleri kazanglar (Sosyal igerik {iireticiligi faaliyeti kapsaminda
sosyal ag saglayicilar1 iizerinden elde edilen; reklam gelirleri, sponsorluk gelirleri, bagislar,
hediyeler, bahsisler, ticretli abonelik gelirleri gibi gelirler istisna kapsamindadir.) ile telefon, tablet
gibi mobil cihazlar i¢in uygulama gelistirenlerin elde ettikleri kazanglarin, gelir vergisinden istisna
edilecegi ongoriilmiistiir. Sosyal ag saglayicilart lizerinden metin, goriintii, ses, video gibi icerik
iireten sosyal igerik tireticilerinin bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglar. (Youtube, Twitch,
Instagram, TikTok vs.) Akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlar igin uygulama gelistirenlerin
elektronik paylasim ve satis platformlar {izerinden elde ettikleri kazanglar. (Google, Apple vs.)
olup belirtilen bu gelirler ticari kazang kapsaminda degerlendirilip, istisna kapsamindadir. Buna
gore dijital platformlardan gelir elde edenlerin gelirlerinin, gelir vergisi tarifesinin IV. diliminde
belirlenen kazang sinirmin (-ki 2022 i¢in 880.000 TL) asilmamasi halinde, vergi kapsami disinda
tutulacagi hiikiim altina alinmistir. 880.000TL ye kadar gelir elde eden kisilerin banka hesaplarina
bu faaliyetlerinden dolay1 yatirilan paralardan %15 oraninda stopaja tabi tutulacagi ongoriilmiistiir.
Sosyal medya platformlarinda youtuber, blogger gibi sosyal medyada kanali olan fenomenler
kendi kanallarinda verdigi reklam hizmetlerinden dolay1r bizzat Facebook, Youtube gibi
G.V.K.’nin 94. maddesinde stopaj yapmaya yetkili olanlar arasinda bulunmayanlardan takipgi
sayis1, video tiklanma sayis1 gibi kriterlere gore gelir kazang elde ederse ya da gelirlerinin bir kismi1
sponsor firmalardan ya da pazaryerlerinden elde edilirse (iiriin inceleme, satis komisyonu vs.) bu
gelirler kapsam diginda olup, bu gelirleriniz i¢in sirket kurup fatura kesmeniz gereklidir.476 sayili
Cumhurbaskan1 Karari’na gore tevkifat yapil(a)madig: igin kisinin (youtuber, blogger) gelirini
bizzat kendisi ticari kazang olarak beyan etmesi gerekmektedir. 476 sayilt CK’nin 3. maddesi ile
dar miikellef kurumlara(Facebook, Youtube gibi) 6deme yapanlar tarafindan K.V.K.’nin 30.
maddesinde yapilan diizenlemeler g¢ercevesinde reklam hizmeti alinmasi karsiliginda 6denen
bedeller iizerinden %15 oraninda kurumlar vergisi stopaj1 yapilmasi dngoriilmiistiir. %15 stopaj
oranini Cumhurbagskan sifira kadar indirmeye ve bir katina kadar artirmaya yetkilidir.
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Istisnadan faydalanmak icin gereken sartlar;  gelirlerin 1 Ocak 2022°den sonra elde
edilmesi, gelir tutarinin 2022 i¢in 880.000 TL’den az olmasi, Tiirkiye’de kurulu bankada 6zel bir
hesap acilip, yurt dis1 6demelerinin bu hesaba gelmesi, istisnadan faydalanmak isteyen kisilerin,
ikametgahlarinin bulundugu yerdeki vergi dairesine basvurarak miikellefiyet kaydi actirmalari,
istisna kapsamindaki faaliyetleri icin ‘Istisna Belgesi’ almalar ve istisna belgesini verdikleri banka
hesap bilgilerini vergi dairesine bildirmeleri gerekir. Ayrica (kripto paralarla 6deme alinirsa ya da
transferwise, payoneer, stripe gibi uygulamalar ile para ilgilinin kendi hesabina aktarilirsa
istisnadan faydalanilamamaktadir. Ozel hesaba gelen paralar iizerinden banka %15 stopaj kesintisi
yapip, vergi dairesine 6demektedir. Ornegin, hesabmiza Youtube 1.500 TL génderdiginde;
Bankaniz bu tutardan 225 TL’yi vergi dairesine dder. Sonug olarak stopaj oran1 %15°tir. Ayrica
bu gelirler KDV’ye tabi degildir. Yani 880.000 TL’ye kadar bu kapsamdaki geliriniz i¢in vergi
6demezsiniz ve bagka gelirleriniz olsa da vereceginiz beyannameye eklemezsiniz.

3. DIJITAL HIZMET VERGISI, GELIiSIMi VE DIJITAL ORTAM IiCERIK
URETICILIGI GELIRLERI iLE ILINTiSI

Dijital hizmet vergisi dijital ortamda sunulan birtakim hizmetler dolayisiyla tarh ettiginden
tiikketim vergileri arasinda sayilabilir. Ozellikle ¢okuluslu sirketler araciligiyla sunulan dijital
hizmetler c¢esitlendikge, uluslararasi vergilendirme sorunlari siddetlenmektedir. Dolayisiyla
uygulamada dijital hizmetlerin vergilendirilmesinde nasil bir yontem izlenecegine dair
aciklamalarin vergi mevzuatimizda kronolojik olarak oncelikle o6zelgeler ile diizenlendigi
gorilmektedir. Bu kapsamda 2016 yilindan itibaren maliye teskilati tarafindan bu konuda
yayimlanmis bir¢cok 6zelge bulunmaktadir. Bunu takiben Cumhurbagkanligi kararlar1 ve cesitli
torba kanunlarla konuya agiklik getirilmeye calisilmistir. Ancak dijital faaliyetlerin
vergilendirilmesi hizmet saglayicilar ve igerik iiretenler bakimindan vergi mevzuatimizda farkl
hukuki diizenlemelerle vergi kapsamina alinmaya ¢alisilmigtir. Ancak bu durum uygulamada kafa
karigikligi yaratacagindan, dijital faaliyetlerin vergilendirilmesi konusunun gelir ve gider
boyutunun birarada ele alinmast yerinde olacaktir. Calismada bu baglamda Ornegin,
Cumhurbagkani kararlar1 ve sonrasinda kanunla 193 Sayili Kanun’a eklemlenen igerik iireticilerin
gelirlerinin vergilendirilmesi ile 7194 Sayili Kanun’da DHV igeriginde 193 sayili Miikerrer Madde
20/b bendine atifta bulunularak dijital hizmetlerin vergilendirilmesine iliskin giincel degisikliklere
deginilmesi onem tagimaktadir. Nitekim 7 Aralik 2019 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan; 7194
no.lu Dijital Hizmet Vergisi Ile Baz1 Kanunlarda ve 375 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamede
Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Kanun ile dijital hizmet vergisinin konusu, miikellefi ve oranm
belirlenmistir. Buna gore; Tirkiye’de sunulan asagidaki hizmetlerden elde edilen hasilat, dijital
hizmet vergisine tabidir ve DHV oran1 %7,5’tir.
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a) Dijital ortamda sunulan her tiirlii reklam hizmetleri (reklam kontrol ve performans 6l¢iim
hizmetleri, kullanicilarla ilgili veri iletimi ve yonetimi gibi hizmetler ile reklamin sunulmasina
iliskin teknik hizmetler dahil) b) Sesli, gorsel veya dijital herhangi bir igerigin (bilgisayar
programlari, uygulamalar, miizik, video, oyunlar, oyun i¢i uygulamalar ve benzerleri dahil) dijital
ortamda satis1 ile bu igeriklerin dijital ortamda dinlenmesine, izlenmesine, oynanmasina veya
elektronik cihazlara kaydedilmesine veya bu cihazlarda kullanilmasina yonelik dijital ortamda
sunulan hizmetler ¢) Kullanicilarin birbirleriyle etkilesime gegebilecekleri dijital ortamlarin
saglanmasi ve isletilmesi hizmetleri (kullanicilar arasinda bir mal veya hizmetin satilmasina veya
satilmasiin kolaylastirilmasina yonelik sunulan hizmetler dahil) (2) Birinci fikrada sayilan
hizmetlere yonelik dijital ortamda dijital hizmet saglayicilar1 tarafindan verilen aracilik
hizmetlerinden elde edilen hasilat da dijital hizmet vergisine tabidir.

4. VERGININ MUKELLEFLERI VE ISTISNADAN YARARLANACAK VE
YARARLANAMAYACAK OLANLAR

DHV’nin miikellefi, dijital hizmet saglayicilaridir. DHV’de muafiyet-miikellefiyet durumu
incelendiginde; Tiirkiye’de bu hizmetlere iliskin elde edilen hasilati 20 milyon Tiirk Lirasindan
veya diinya genelinde elde edilen hasilati 750 milyon Avrodan az olanlarin dijital hizmet
vergisinden muaf tutuldugu goriilmektedir. Miikellefin, finansal muhasebe agisindan konsolide bir
grubun iiyesi olmast halinde, bu hadlerin uygulanmasinda grubun verginin konusuna giren
hizmetlere iligkin elde ettigi toplam hasilat dikkate alinacaktir. Diizenleme uyarinca; ilgili hesap
donemi icerisinde yukarida yer alan hadlerin her ikisinin de agilmasi halinde muafiyet sona erecek
ve haddin asildigi vergilendirme donemini takip eden dordiincii vergilendirme déneminden
itibaren dijital hizmet vergisi miikellefiyeti baslayacaktir. Arka arkaya iki hesap donemi boyunca
belirlenen hadlerden herhangi birinin altinda kalanlarin vergi muafiyeti, izleyen hesap
doneminden itibaren tekrar baslayacaktir.

Sosyal medya igerik ireticiliginden elde edilen gelirlere iligkin istisna uygulamasinda
istisnanin uygulanmayacagi durumlar ise; 6rnegin ‘internet sitesinde yayimlanan paylagimlar igin’
istisna uygulanmamaktadir.(318 seri no.lu Gelir Vergisi Genel Tebligi, 12 Ocak 2022 tarihli Resmi
Gazete) Tebligde aciklandig lizere; kisisel internet sitesinde yer alan videolarinda yemek tarifleri
yapan Ve sitesinin belirli alanlarinda reklamlar yayinlayan kisinin, bu reklamlar dolayisiyla elde
ettigi kazanglar istisna kapsaminda degerlendirilemeyecektir. Kisisel internet siteleri gibi
elektronik ticaret siteleri ve haber sitelerinin de sosyal ag saglayicisi olarak kabul edilmedigi ve
etkilesim amacl igerigin ikincil ve yan hizmet olarak sunuldugu platformlarda faaliyette bulunan
kisilerin bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglara da istisna hiikiimlerinin uygulanmayacaktir.
Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren kisiler, gelistirdigi mobil uygulamay1 bir yazilim sirketine
sattiginda elde ettigi kazang istisna kapsamina girmemektedir. Bu tip satiglar-kazanglar elektronik
uygulama paylasim ve satis platformlar1 disinda oldugundan istisna kapsami disindadir. Benzer
sekilde; bilgisayarlar i¢in uygulama gelistiren ve gelistirdigi bu uygulamalar {izerinden reklam
geliri elde edenler de akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlara yonelik olmayan bu islemler
nedeniyle istisnadan yararlanamamaktadir.
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5. DHV’NIN iSTiSNALARI

Dijital ortamda yapilan birtakim hizmetlerden elde edilen hasilat vergiden istisna
tutulmustur: Bunlar; Telgraf ve Telefon Kanunu’nun ek 37. maddesi kapsaminda iizerinden
Hazine pay1 6denen hizmetler, Gider Vergileri Kanunu’nun 39. maddesi kapsaminda iizerinden
0zel iletisim vergisi alinan hizmetler, Bankacilik Kanunu’nun 4. maddesi kapsamindaki hizmetler,
Arastirma, Gelistirme ve Tasarim Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Kanun’un 2.
maddesinde tanimlanan Ar-Ge merkezlerinde Ar-Ge faaliyetleri neticesinde olusturulan tirtinlerin
satis1 ile miinhasiran bu {iriinler {izerinden sunulan hizmetler, Odeme ve Menkul Kiymet
Mutabakat Sistemleri, Odeme Hizmetleri ve Elektronik Para Kuruluslar1 Hakkinda Kanunu’nun
12. maddesi kapsaminda yer alan 6deme hizmetleridir.

6. VERGILENDIRME DONEMI, BEYANI, TARIHI

7194 Sayil Kanun’un 6. maddesi uyarinca DHV nin vergilendirme dénemi, takvim yilinin
birer aylik dénemleridir. Hazine ve Maliye Bakanligi’na bu donemi tiger aylik vergilendirme
donemi olarak degistirme yetkisi verilmistir. Dijital hizmet vergisi, miikellefin beyani lizerine tarh
olunur. Hazine ve Maliye Bakanliginca vergi sorumlulugu getirilmesi halinde beyan, vergi
kesintisi yapmakla sorumlu tutulanlar tarafindan yapilir. Dijital hizmet vergisi beyannameleri,
vergilendirme donemini takip eden ayin sonuna kadar ilgili vergi dairesine verilir. Vergi, miikellef
veya vergi sorumlusu olan gercek veya tiizel kisi adina tarh olunur. Adi ortakliklarda, verginin
o0denmesinden miiteselsilsen sorumlu olmak iizere, ortaklardan herhangi biri adina tarhiyat yapilir.
Tarh edilen vergi, beyanname verme siiresi i¢inde ddenir.

Dijital igerik saglayiciligindan elde edilen gelirlerin vergilendirilmesinde verginin
Odenecegi zaman ise; istisnadan faydalanildiginda, hesaba gelen paranin %15’inin banka
tarafindan yerinize tevkif edilerek vergi dairesine 6denmesini ifade eder. Eger sirket kurup fatura
kesmigseniz, ddemenin tamamu sirketinize girecek KDV’yi izleyen aym 26’sinda gelir/kurumlar
vergisi de ya gegici vergi donemlerinde ya da gelir/kurumlar vergisi donemlerinde 6denecektir.
Geliriniz 880.000 TL’yi asarsa; gelirinizin tamamini beyan etmeniz gerekir. Istisnadan
faydalanamayacaksiniz, sirket kurmaniz (sahis, ya da Ltd., A.S.), yurtdisindan gelen paralar igin
fatura kesmeniz (KDV konusu 6nemli) ve aylik/ceyrek bazli beyannamelerinizi vermeniz gerekir.
Diger bir sorun; geliriniz 880.000 TL ise sirket kurmaniza gerek yok ve sizin adiniza 6denen vergi
132.000 TL (banka %15 vergi 6demis) olacaktir. Ama eger geliriniz 880.001 TL ise sirket
kurmaniz (Ornegin A.S. kurdunuz ama hig gideriniz olmadigimi farz edelim) ve 220.000 TL (%25)
Kurumlar Vergisi 6demeniz gerekir. Yani fazladan 1 TL gelir icin 88.000 TL ek vergi 6denmesi
gerekecektir(Sahin, 2022). Istisnalara uyulmazsa ve istisnadan faydalanirsaniz ve bunu mali idare
tespit eder ise eksik tahakkuk eden vergi, faizi ve cezastyla birlikte 6demeniz gerekir. Diger yandan
istisnadan faydalanmak zorunlu olmayi1p, gelirinize gére kurdugunuz sirketin kazanglarina yonelik
vergilerinizi 6deyebilirsiniz. Bu baz1 durumlarda avantajli da olabilir. Eger giderleriniz yiiksek ise
istisnadan faydalanmay1p, sirket kurma se¢enegini tercih edebilirsiniz.
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Nitekim uygulamada sirket kurma seg¢enegini degerlendirirken dikkate alinmasi gereken sartlar
s0z konusudur. Buna gore; ilgili gelirinizin 880.000 TL’yi asma ihtimali, kredi ¢ekilmesi, tesvik
icin basvurulmasi gibi sirketinizin olmasmin avantajli olacagi durumlar bulundugunda,
giderleriniz yiiksek oldugunda; ddeyeceginiz vergi tutar1 diisebilir. Istisnadan yararlanildiginda
vergi pesin alinirken, sirket kurdugunuzda ilgili vergiler belli bir zaman sonra ddeneceginden
sirket kurmanin istisnadan yararlanmaya tercih edildigi durumlarla karsilasilabilir.

7. FENOMENLERIN VERGILENDIRILMESINE VE DiJITAL HIZMETLERIN
VERGILENDIRILMESINE ILISKIiN ELESTIRILER VE ONERILER

Tiirkiye’de dijital hizmetlerin vergilendirilmesine iliskin giincel durum incelendiginde;
Maliye’nin elektronik takip sistemi programina takilan kisilere yonelik vergi ceza
ihbarnamelerinin diizenlenmeye baslandig1 bilinmektedir. Nitekim 11 Ekim 2022 tarihli Hazine
ve Maliye Bakanligi’nin agiklamasina gore; dijital platformlar lizerinden kazang elde eden 65 bin
kiginin Risk Analizi Genel Midiirliigii (RADAR) sistemi tarafindan yakindan takip edilmektedir.
Buna gore; 50 bin kisinin vergisel yiikiimliiliiklerini kismen veya tamamen yerine getirmedigi
tespit edilmis olup, simdiye kadar yapilmis ¢alismalar dolayisiyla 3 bin kisilik analizde 588 kisi
icin islem baglatilmistir. Serbest ¢alisan yazilimcilar, -spor sektoriinde elde edilen oyuncu, turnuva,
kuliip, reklam bazli tim gelirler, grafik ve tasarim gibi hizmetler veren uzaktan calisan dijital
gocebeler de araci platformlar iizerinden tespit edilerek gerekli yasal iglemler baslatilmigtir.
Nitekim istisna diizenlemesinin kapsami ¢ergevesinde 880.000 TL (2022 yil1 i¢in) gelir elde eden
bir sosyal medya igerik iireticisinin istisnadan ve stopajdan faydalandig: i¢in nihai olarak %15
orani lizerinden nihai olarak 132.000 TL tevkifat yoluyla vergi borcu dogarken, 880.001 TL gelir
kazanan bir baska sosyal medya igerik iireticisinin ise bu muafiyetten yararlanma hakki ortadan
kalkarak sirket kurmasi gerekecek ve dolayisiyla 2022 yil1 i¢in belirlenen kurumlar vergisi orani
olan %23 iizerinden yaklagik 202.423,23 TL kurumlar vergisi yiikiimliiligii ortaya ¢ikacaktir
(Dogrusoz, 2021). Yani gelirdeki 1 TL’lik artis 6denecek vergi de 70.423,23 TL ilave vergi yiikii
dogmasina sebep olacaktir (Sahin, 2021). Tabi bunun yaninda muafiyet ortadan kalktig1 ve sirket
kurma zarureti vuku buldugundan dolayi, defter tutma ylkiimliliigii, fatura diizenleme
yukiimliiliigii ve beyanname verme yiikiimliiliigii gibi birtakim ytikiimliiliikler de dogacaktir. 7338
sayil1 son diizenlemeye kadar dijital ortamda video, ses, goriintli gibi sosyal medya igerikleri
iireterek kisisel sosyal medya hesaplarinda paylasan kisiler bu paylasimlarindan 6tiirii 100 TL dahi
para kazanmis olsalar bunun i¢in girket kurmalar1 ve dolayisiyla bu kurmus oldugu sirketten dolay1
kira, SGK primi, c¢alisacag1 mali miisavir i¢in yapacagi ddeme, kazancini beyan etme, ve bunun
icin kullanacagi beyannameden dogacak damga vergisi, KDV vs. gibi bir¢ok gidere katlanmalari
da gerekmekteydi. Ancak 26.Ekim 2021 tarihli 7338 sayili Kanun’da ele aliman bu durum
Tiirkiye’de sosyal medya fenomenlerinin ve Youtuber’larin kazanglarinin vergilendirilmesi
konusu aydinlatilmis ve artik sosyal medya igerik iireticilerinin ve akilli cihazlar i¢in uygulama
gelistirenlerin belli bir miktara kadar (2022 yil1 i¢in 880.000 TL) kazang elde etmeleri durumunda
vergiden istisna tutuldugu ancak bu istisna sinirin1 agsmalart durumunda sirket kurmak ve ticari
kazan¢ hiikiimleri kapsaminda kurumlar vergisi miikellefiyeti tesis olunacagi hiikiim altina
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almmistir. Burada hemen sunu da tekrar hatirlatmakta fayda vardir ki bu istisna 01.01.2022’den
itibaren dogacak kazanglar i¢in s6z konusu olup dolayisiyla bu tarihten 6nceki kazanglar igin
gecerli olmayacaktir. Fenomen (ya da influencerlarin), youtuberlarin, sosyal medya igerik
tireticilerinin elde ettikleri kazanglarin Tiirk vergi sisteminde gelirin elde edildigi tiir olarak
siniflandirilmasinda; serbest meslek kazanglarinin kapsami igine alinmasi uygulamadaki
aksakliklar1 gidererek, dijital vergilendirmeyi netlestirecektir. Ornegin, AB’de Cek Cumbhuriyeti
(%5), Avusturya(%5) ve Macaristan’da benimsenen oran %7,5 olup (Asen, Bunn, 2021), AB
Komisyonu’nun 6nerdigi DHV oran1 %3 tiir. Ulusal bazda DHV uygulamaya baslayan iilkeler de
%?2 veya %?3’liik oranlar1 benimsemektedir. Tiirkiye’de benimsenen %7.5’lik oran bu oranlara goére
cok yiiksektir bu yiizden de elestirilmektedir. Dijital reklam hizmeti veren ve gerekli sinirlar1 astigi
icin DHV’ye tabi olan sirketler agisindan Tiirkiye’de ¢ifte vergilendirme problemi ortaya ¢ikmistir

Dijital hizmet vergisinde giincel durumda; Tiirkiye ve ABD arasindaki dijital hizmet
vergisi tartigmasi sona erdirilerek, Tirkiye nin uyguladigr %7,5 oranindaki DHV kaldirilarak,
OECD’nin yeni kurumlar vergisinin uygulanmasina gecilecegi bildirilmistir. ABD bu anlagmay1
yapabilmek i¢in; Haziran 2021°de dijital hizmet vergisi getiren Tiirkiye dahil 6 iilkeye ek vergiler
getirmistir. Bunu takiben 136 tilkenin kiiresel vergi lizerinde anlasmasi ile bu iilkelerin dijital
hizmet vergilerini kaldirmalarina iliskin ¢aligmalara baslanilmisti. ABD, Ocak 2021°de Tiirkiye,
Hindistan, Ingiltere, Italya, Ispanya ve Avusturya’ya dijital hizmet vergisi nedeniyle ek giimriik
vergisi koyma karar1 aldig1 ve haziranda, Tiirkiye’nin ABD’ye ihrag ettigi hali, cam, seramik ve
miicevherat endiistrilerindeki 32 {irlin %25 oraninda ilave giimriik vergisi uygulanmasi kararini
aciklamisti. Varilan anlasmaya gore (AA, 2021.) kurumlar vergisine iligkin son varilan anlagmay1
iceren ¢ok tarafli s6zlesme imzalanip yiirtirliige girene kadar dijital hizmet vergileri uygulanmaya
devam edecektir. Gegis doneminde yeni kurallar gegerliymis gibi kurumlar vergisi
hesaplanacaktir. Ancak Ocak 2022’den sonra alinan vergiler yeni diizenleme kapsaminda
sirketlerin 6demesi gereken tutar1 asarsa bu miktar vergi alinan iilkelerde sirketin gelecekteki vergi
yukimliliiklerinden disiiriilecektir. Ancak Avrupa Birligi, G-20 Anlagmasina dahil olan iilkeler
nezdinde kiiresel bir kurumlar vergisi anlagmasinin ana hatlari {izerinde anlagmaya
varilmistir. Anlagma, biiyiik sirketlerin diisiik vergili yarg: bolgelerine gegmesini durdurmak ve
cokuluslu sirketlerde vergilendirme haklarini genel merkezleri yerine faaliyet gosterdikleri yere
gore dagitmak icin daha adil bir sistem kurmak i¢in tasarlandi. ikinci bilesen, Facebook, Google
gibi biiytik teknoloji sirketlerinin gelirlerini hedeflemek i¢in bircok Avrupa iilkesinin uyguladigi
sozde dijital hizmet vergilerini sona erdirmelerine yonelik bir anlasmay1 da icermektedir (MR,
2021). Avrupa Komisyonu, bilyiikk ¢ok uluslu gruplarin kiiresel faaliyetleri icin minimum etkin
vergi orani saglayan bir Direktif 6nermistir. Buna gore 137 iilke tarafindan kabul edilen %15
efektif vergi orani ilkelerinin AB iginde uygulamada nasil uygulanacagina iligkin bilgiler
verilmektedir. Buna gore; kiiresel anlasmaya uygun olarak belirli istisnalar da sagliyor. Reel
ekonomik faaliyet yiirliten gruplar tizerindeki etkiyi azaltmak icin sirketler, maddi varliklarin
degerinin %5°1 ve maas bordrosunun %5°’1 tutarindaki geliri hari¢ tutabilecektir. Kurallar ayrica,
diisiik riskli durumlarda uyumluluk yiikiinii azaltmak i¢in asgari miktarda karin hari¢ tutulmasini
saglar (EU, 2021).
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Giiniimiizde global dijital pazarlama hizla biiytimektedir. Dijital reklam pazarindaki reklam
harcamalarinin  2022’de 615 milyar dolari, 2027°de ise 1000 milyar dolart agmasi
beklenilmektedir. Ozellikle de metaverse tiirevi sanal yasam ortamlarmin kullanim siklig1 arttikca,
dijital hizmetlere duyulan ihtiyacin artacagi ongoriilmektedir. Bu sayede ¢okuluslu sirketlerin
vergilendirilmesindeki tilkelerin vergilendirme yetkilerinde ortaya ¢ikan ¢atismalarla siddetlenen
cifte vergileme sorunlari, bir¢ok iilkede farkli oranda uygulanmakta olan dijital hizmet vergileri
0zelinde yeniden giindeme gelmektedir. Dijital hizmet vergilerinin iilkeler arasi anlasmalarla
tedricen azaltilmasi/ kaldirilmasi, kaldirilmazsa diger iilkelerle yasanabilecek ek glimriik vergileri
salinmasi ile ticaret savaglarinin koriiklenecegi diistiniilmektedir. Dolayisiyla hem diinya ticareti
hem de tilkeler bu tiir ticaret kisitlamalarindan refah kaybu, iirlin ve/veya hizmet ¢esit ve rekabet
kayb1 bakimindan oldukg¢a olumsuz yonde etkilenebileceklerdir. Bu dogrultuda AB iilkelerinde
ortalama %2-%4’ler oraninda uygulanan dijital hizmet vergisinin 6ncelikle ilk asama tedbir olarak
%?7,5 gibi yiiksek bir orandan %3’ler seviyesine diisiiriilmesi uluslararas1 vergi harmonizasyonu
bakimindan yararli olacaktir. Ayrica 6zellikle ¢okuluslu sirketler araciligiyla sunulan dijital
hizmetler ¢esitlendikge, uluslararasi vergilendirme sorunlari siddetlenmektedir. Dolayisiyla
uygulamada dijital hizmetlerin vergilendirilmesinde nasil bir ydntem izlenecegine dair
aciklamalarin vergi mevzuatimizda kronolojik olarak oOncelikle ozelgeler ile diizenlendigi
goriilmektedir. Bu kapsamda 2016 yilindan itibaren maliye teskilati tarafindan bu konuda
yayimlanmisg bir¢ok 6zelge bulunmaktadir. Diger yandan 7338 Sayil1 Vergi Usul Kanunu ile Bazi
Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ile Sosyal igerik tireticileri olarak tanimlanan
kisilerin sosyal medya yoluyla elde ettikleri kazanclar ile uygulama gelistiren kisilerin elektronik
uygulama paylasim ve satig platformlarindan elde edilen kazanglarinin gelir vergisinden miistesna
tutulmas1 uygulamasinin belirli limiti agmayanlarin biirokratik islemlere ve ek maliyetlere maruz
kalmasini 6nlediginden yerinde bir diizenleme oldugu sdylenebilir. Bunun yaninda sosyal medya
fenomenlerinin ve Youtuber’larin gelir elde ettikleri faaliyetin sermayeden ziyade emek,
uzmanlik, sohret gibi faktorlere dayandigindan, sosyal medya fenomenlerinin bir ticari
organizasyon olarak degerlendirilebilecek dijital platformlar araciligiyla elde ettikleri gelirlerin
ticari kazangtan ziyade serbest meslek kazanci olarak kabul edilmesi yararli olacaktir. Ayrica
uygulamada dijital faaliyetlerin vergilendirilmesinde Cumhurbaskanligi kararlari ve gesitli torba
kanunlarla konuya aciklik getirilmeye ¢alisilmistir. Ancak dijital hizmetlerin vergilendirilmesi
hizmet saglayicilar ve igerik iiretenler bakimindan vergi mevzuatimizda farkli hukuki
diizenlemelerle vergi kapsamina alinmistir. Ancak bu durum uygulamada kafa karigiklig:
yaratmasiin yaninda, dijital hizmetlerin vergilendirilmesi konusunun iki farkli boyutunun derli
toplu, ele alinmasini 6nlemistir. Buna ragmen ¢alismada Cumhurbaskan1 kararlar1 ve takiben
kanunla 193 Sayili Kanun’a eklemlenerek fenomen ve youtube gelirlerinin vergilendirilmesi
konusu ile 7194 Sayili Kanun’da DHV igeriginde 193 sayili Miikerrer Madde 20/B bendine atifta
bulunularak diizenlemeye eklenen DHV’ye iliskin giincel vergileme sorunlarinin birlikte
degerlendirilmesi dijital vergileme sorununa biitiinciil bir bakis agis1 saglayacaktir.
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Bu noktada dijital hizmetlerin vergilendirilmesi ve dijital platformlarda elde edilen gelirlerin
vergilendirilmesi konularini bir arada dikkate alacak bir dijital vergilendirme komisyonu kurularak
bundan sonraki uluslararasi gelismelere karsi alinabilecek milli ¢ikar ve tedbirlerin
degerlendirilmesinin oldukga yararli olacagi diisiintilmektedir. Buna karsilik 7338 Sayili Kanunla
getirilen belirli limitteki sosyal medya kazanglarinin istisna kapsamina alinmasi ve bankalarca
%15 stopaja tabi tutulmasi, kayit dis1 gelirlerle miicadeleyi giiclendirip, miikelleflerin miikellefiyet
durumlart hakkindaki belirsizlikten dogan sorunlarini giderecektir. Ayrica Giimriik ve Ticaret
Bakanlig: tarafindan kurulmus olan ve yalnizca dis iilkelere satis yapanlarin kaydinin zorunlu
tutuldugu elektronik ticaret bilgi sistemine (etbis)’ne hem yurtdisina hem de yurt igine satis yapan
firmalarin kayit olmasi zorunlulugunun getirilmesi tiiketicileri korumak ve e-ticaret yapan
firmalar1 takip edebilmek adina yararli olacaktir. Diger yandan 2012 yilinda ihracat
uygulamalarinin kolaylastirilmasina iligkin olarak getirilen ve mikro ihracat ya da kolay ihracat
olarak anilan sistemle; sirketler tek seferde 300 kg ve 15.000 Euro’ya kadar iiriinlerini
sadece Elektronik Ticaret Giimriik Beyani hazirlayip, ek bir bedel 6demeden, uluslararasi kargo
sirketleri araciligr ile yurtdisina gonderebilmektedirler. Bu durum maliyet ve zaman tasarrufu
saglarken, biirokrasiyi azaltmaktadir. Ornegin, mikro ihracatla, ihracatgilar “Ihracat¢1 Birlikleri
Nispi Aidati”’ndan muaf tutulmakta, “Glimriik Misavirligi” ticreti 6dememekte, kendilerinden
vekaletname istenilmemekte, cumartesi giinii dahi giimriik islemi yapabilmektedirler.
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